DEVREK TSO TURIZM SEKTORUNDE
REKABETCILIGI ARTIRMA
STRATEJILERI RAPORU

Bu rapor, Devrek ve Bati1 Karadeniz bolgesinin turizm sektoriindeki rekabet giiciint
artirmak amaciyla hazirlanmistir. Doga ve eko-turizm, Kkiiltiirel ve gastronomi turizmi, dijitallesme
ve uluslararasi pazarlara acilma gibi stratejik alanlarda yapilmasi gereken ¢alismalar ele alinmistir.

Rapor, bolgedeki turizm isletmelerinin gelisimini desteklemek, altyapi eksiklerini gidermek,
yerel ve uluslararasi pazarlarda tamtim gii¢lendirmek icin somut 6neriler sunarak, Devrek TSO
dyelerinin turizm sektérindeki blytumesine rehberlik etmeyi hedeflemektedir.




1. GiRiS

Turizm sektoéru, kiiresel ekonominin en hizli biylyen alanlarindan biri olup, yerel kalkinma ve istihdam
yaratma agisindan dnemli firsatlar sunmaktadir. Devrek ve Bati Karadeniz bélgesi, dogal glizellikleri, kilttrel
mirasi ve yoresel gastronomisi ile alternatif turizm tirleri agisindan biyik bir potansiyele sahiptir.

Ancak, bu potansiyelin yeterince degerlendirilememesi, altyapi eksiklikleri, tanitim faaliyetlerinin yetersizligi
ve turizm isletmelerinin rekabetciliklerini artiracak destek mekanizmalarinin sinirh olmasi gibi sorunlar
bélgenin gelisimini kisitlamaktadir.

Bu rapor, Devrek TSO Ulyelerinin turizm sektoriinde rekabet gliciini artirmalarina yonelik stratejik oneriler
gelistirmeyi, bélgenin turizmden aldigi payi artirmayi ve sirdirilebilir turizm modellerini hayata gegirmeyi
amaglamaktadir.

2. MEVCUT TURIiZM ORTAMI VE BOLGESEL ANALIiZ
2.1. Tiirkiye’de Turizm Sektoriiniin Genel Goriiniimii

e Turkiye, dinya turizminde ilk 10 Ulke arasinda yer almakta ve yillik 50 milyondan fazla turist
agirlamaktadir.

e Ancak, turizm gelirlerinin biiyiik bdliimii Antalya, istanbul, Mugla gibi destinasyonlardan saglanmakta
olup, Anadolu’nun i¢ kesimlerindeki bolgeler turizm pastasindan yeterli pay alamamaktadir.

e Son yillarda eko-turizm, gastronomi turizmi, kiiltlirel miras turizmi ve saglk turizmi gibi alternatif
turizm tdrlerine olan ilgi artmaktadir.

2.2. Bati Karadeniz Bolgesi ve Devrek Turizm Potansiyeli

Bati Karadeniz, oOzellikle dogal glzellikleri, yaylalari, sahil seridi, ormanhk alanlari ve yerel kultlrel
degerleriyle dikkat ¢ceken bir bolgedir. Devrek, bolge icinde doga turizmi, kiltirel turizm ve gastronomi
turizmi agisindan gelismeye agik bir konumdadir.

Devrek’in Turizm Degerleri:

o Doga ve eko-turizm: Bol oksijenli yaylalar, trekking rotalari, doga sporlari

e Gastronomi turizmi: Cografi isaretli Devrek kireni, kestane bali, manda yogurdu, organik tarim
arunleri

o Kiltirel turizm: Devrek bastonu, el sanatlari, geleneksel festivaller

o Dini ve inang turizmi: Tarihi camiler, tlirbeler

e Alternatif turizm: Av turizmi, kirsal turizm, saglik turizmi

Ancak, boélgenin turizm sektoriindeki rekabet gliclini artirabilmesi icin su 6nemli eksikliklerin giderilmesi
gerekmektedir:
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Tanitim ve pazarlama faaliyetlerinin yetersizligi

Turizm altyapisinin gelistirilmesi gerekliligi (konaklama, ulasim, sosyal tesisler)
Turizm yatirimcilarini tesvik edecek destek mekanizmalarinin artirilmasi

Yerel isletmelerin dijitallesme ve uluslararasilagsma siireglerine entegre edilmesi

= PP

3. TURIZMDE REKABET GUCUNU ARTIRMA STRATEJILERI

3.1. Doga ve Eko-Turizm Alaninda Stratejiler

v Trekking ve Yayla Turizminin Desteklenmesi
e Devrek’te doga yuruyusu parkurlari, kamp alanlari ve bisiklet rotalari olusturulmal.
e “Devrek Doga Yolu” gibi markalagsmis ekoturizm rotalari olugturulmali.
e Bolge, doga sporlari (rafting, yamacg parasiiti, off-road) icin cazip hale getirilmeli.

v Orman ve Yayla Turizminin Gelistirilmesi

e Devrek’in ormanlik alanlari ekoturizm destinasyonu olarak tanitiimali.
o Kirsal koylerde “Koéy Konaklamasi” konsepti gelistirilerek geleneksel deneyim sunulmali.

3.2. Kiiltuirel ve Gastronomi Turizmi Stratejileri

v Yoresel Uriinlerin Turizme Entegre Edilmesi
e Devrek Bastonu lretim atolyeleri turistik ziyaretlere agiimali.

e Cografiisaretli Grlinler restoran menilerinde yer almal.
o Devrek Simidi, Devrek Baklavasi, Devrek Kireni gibi Griinler festivallerde tanitiimal.

v Kiiltuirel Festivallerin Genisletilmesi

e Devrek Baston Festivali ulusal ¢capta tanitilmali ve etkinlikler artirilmali.
e Gastronomi ve yerel el sanatlari festivalleri diizenlenmeli.

3.3. Dijitallesme ve Tanitim Stratejileri

v Turizm Portali ve Mobil Uygulama Gelistirilmesi

o Turistlerin Devrek’te gezilecek yerleri kesfetmesini saglayan dijital rehber hazirlanmali.
e Yapay zeka destekli turizm chatbotlari olusturulmal.

Vv Ulusal ve Uluslararasi Turizm Fuarlarina Katilim
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e Devrek TSO, EMITT ve ITB Berlin gibi fuarlara yerel isletmelerle birlikte katilim saglamali.

4. DEVREK TSO UYELERI iCiN ONERILER

Yerel turizm isletmelerine yonelik egitimler diizenlenmeli.

Turizm alaninda KOSGEB ve Ticaret Bakanhgi destekleri tanitiimal.
Yerel turizm kooperatifleri kurulmali ve is birlikleri artirilmali.
Devrek’te turizm yatirim tesvikleri artiriimal.

5. SONUC VE ONERILER

v Devrek, turizm sektoriinde rekabetciligini artirabilecek bircok avantaja sahip olsa da, tanitim eksikligi ve
altyapi sorunlari nedeniyle istenen seviyeye ulasamamaktadir.

Vv Eko-turizm, gastronomi ve kiiltiirel turizm alanlarinda yapilacak yatirimlarla bdlge, ulusal ve uluslararasi
alanda cazip hale getirilebilir.

Vv Yerel isletmelerin dijitallesmesi, pazarlama sureclerini iyilestirmesi ve uluslararasi turizm pazarina agilmasi
icin tesvikler artirilmalidir.

v Devrek TSO, turizm sektériindeki tiyelerine yonelik danismanlik, tesvikler ve tanitim ¢alismalari konusunda
aktif rol Gstlenmelidir.

Tum bu adimlar hayata gegirildiginde, Devrek’in turizm sektoriinde marka bir destinasyon haline gelmesi ve
ekonomik kalkinmada turizmin etkisinin artirilmasi saglanacaktir. Bu kapsamda asagidaki ‘Uygulama Yol
Haritasl’ 6nerilmektedir;

UYGULAMA YOL HARITASI: DEVREK VE BATI KARADENIZ TURiZM SEKTORUNUN GELISTIRILMESI

Bu yol haritasi, Devrek ve Bati Karadeniz bolgesinde turizm sektoriniin gelisimi igin stratejik adimlar
belirlemekte ve Devrek TSO (Uyelerinin turizm alaninda rekabet glicini artirmasina yardimci olmayi
amaglamaktadir.

1. Kisa Vadeli Eylem Plani (0-12 Ay)

1.1 Altyapi ve Hizmet Kalitesinin Artirilmasi
Turizm isletmeleri icin hizmet kalitesi egitimleri diizenlenmesi

Konaklama ve yeme-icme isletmelerinde hijyen, misteri memnuniyeti ve strdurilebilirlik egitimleri
verilmesi

Yerel rehberlik ve turizm profesyonellerinin sayisinin artirilmasi igin egitim programlari olusturulmasi

1.2 Tanitim ve Pazarlama Calismalari
Dijital pazarlama ve sosyal medya yonetimi egitimleri diizenlenmesi
Bdlgenin turizm potansiyelini anlatan dijital iceriklerin (fotograf, video, blog, influencer calismalari)
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uretilmesi
Turizm fuarlari ve is baglantilarina bolgedeki isletmelerin katiliminin saglanmasi

1.3 Eko-Turizm ve Alternatif Turizm Alanlarinin Belirlenmesi
Doga yuruylsa, kamp, bisiklet turizmi ve ekoturizm rotalarinin haritalanmasi

Yoresel Grlinlerin turizme entegre edilmesi (gastronomi turlari, kdy ziyaretleri, ekolojik giftlik
deneyimleri)

2. Orta Vadeli Eylem Plani (1-3 Yil)

2.1 Turizm Destinasyonu Olarak Markalasma
Devrek ve Bati Karadeniz igin Turizm Master Plani hazirlanmasi
Yerel yonetimler, STK’lar ve 6zel sektor is birligiyle tanitim kampanyalarinin artirilmasi

Turistik tesislerin ve konaklama seceneklerinin ¢esitlendirilmesi (butik oteller, glamping alanlari, doga
kamp alanlar)

2.2 Ulusal ve Uluslararasi is Birlikleri

Turizm acenteleri ve bliylk seyahat platformlariyla is birliklerinin artiriimasi

Yabanci turistleri cekmek icin Avrupa ve Orta Dogu pazarlarina yonelik tanitim stratejileri gelistiriimesi
Yerel tur operatorlerinin uluslararasi turizm fuarlarina katiliminin desteklenmesi

2.3 Dijitallesme ve Akilli Turizm Uygulamalari

Bolgedeki turizm isletmelerinin dijital rezervasyon sistemlerine entegrasyonu
Turizm mobil uygulamalari ve interaktif haritalarin gelistiriimesi

Sanal tur ve artirilmis gerceklik (AR) teknolojilerinin turistik mekanlarda kullaniimasi

3. Uzun Vadeli Eylem Plani (3-5 Yil)

3.1 Siirdiiriilebilir Turizm ve Yesil Doniisiim

Sifir atik politikalarinin yayginlastirilmasi ve gevre dostu sertifikalarin tesvik edilmesi

Alternatif enerji kaynaklari kullanan turistik tesislerin desteklenmesi

Ekoturizm ve agro-turizm alanlarinin genisletilmesi, yerel halkin daha fazla katiliminin saglanmasi

3.2 Kiilturel ve Gastronomi Turizminin Gelistirilmesi
Yoresel mutfagin tanitilmasi igin festival ve etkinliklerin diizenlenmesi
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Bolgeye 6zgl yemeklerin cografi isaret tescil slireclerinin hizlandiriimasi
Yerel sanat ve el sanatlari atélyelerinin turistik deneyimlere entegre edilmesi

3.3 Uluslararasi Turizm Rotasina Entegrasyon

Bolgenin UNESCO, Kiltlrel Miras ve Eko-Turizm rotalarina dahil edilmesi
Havaalani, karayolu ve deniz yolu baglantilarinin glglendirilmesi

Uzun vadeli turizm yatirimlarinin gekilmesi igin tesvik mekanizmalarinin artiriimasi

Sonug: Stratejik Basari i¢in Eylem Odakh Yaklagim

Bu yol haritasi, Devrek ve Bati Karadeniz'in turizm sektorinde gligli ve sirdirilebilir bir blylime saglamasi
icin somut adimlar icermektedir.

> ilk asamada turizm hizmetlerinin kalitesi artirilmali ve destinasyon tanitimi hizlandirilmalidir.
» Orta vadede uluslararasi pazarlara acilim ve is birlikleri desteklenmelidir.
» Uzun vadede ise slirdurilebilir turizm politikalari ile bolge markalasmis bir turizm merkezi haline
getirilmelidir.
Devrek TSO ve yerel isletmelerin bu yol haritasina uygun stratejileri benimsemesi, bolgenin rekabet gicini
artirarak turizm gelirlerini artirmasini saglayacaktir.
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